
الحاجة: أن هدف الرجل الصناعي هو إنتاج المنتجات التي يشتريها الناس . لذلك قبل القيام بإنتاج أي منتج يظهر السؤال التالي: 
ما هي المنتجات التي يحتاجها الناس ويرغبون بها ؟ 
فمثلا استكشف احد أرباب الصناعة أن الأطفال لا يحبون النهوض مبكرا في الصباح، مما يجعلهم يصلون إلى مدارسهم متأخرين . وسيسرهم لو كانت لديهم وسيلة تساعدهم على الوصول إلى مدارسة في الوقت وبسرعة. وفكر هذا الصناعي انه لو نجح في صنع وسيلة تفي بهذا الغرض، فانه سيتمكن من بيعها وستدر عليه أرباحا كبيرة .
فكرة: قام هذا الصناعي بطرح عدة أفكار تساعده على حل المشكلة: فكر في تزويد الأطفال بأحذية طائرة، وفي بناء غرف النوم بمحاذاة المدرسة، وفي صنع زلاجة مع لوحة ساعات وساعة منبهة. وفكر في تجهيز ماكنة تنقل الطفل من البيت إلى الصف رأسا.
الفحوص

1. فحص الاحتمال: إن اختيار الفكرة الأكثر ملائمة لا يمكننا بعد بالبدء في إنتاج المنتج. يجب إجراء فحص الاحتمال أولا . وفي هذا الفحص يتم فحص إمكانية صنع المنتج. 

هل نعرف كيف يمكن تصنيع المنتج وإنتاجه ؟  
هل نستطيع الحصول على المواد المطلوبة لصناعة المنتج؟

من البديهي انه إذا لم يكن بمقدورنا توفير الوسائل المناسبة لصناعة المنتج ، فانه يتوجب علينا إعادة التفكير والبحث عن فكرة أخرى.

2. فحص النجاعة : يريد الصناعي أن يعرف أيضا مدى الفائدة من إنتاج المنتج.  فإذا لم يشتري الناس المنتج، فلا فائدة من إنتاجه. لا شك أن عملية الإنتاج تكلف أموالا طائلة ، لذلك يجب أن يبيع الصناعي كميات كبيرة من المنتج لكي يسترد أمواله التي صرفها ويحقق أرباحا أيضا. 
نستعمل استطلاع السوق لكي نفحص مدى فائدة إنتاج أي منتج . للقيام باستطلاع السوق نختار عينة ممثلة من بين الجمهور المقصود لشراء المنتج.

  تخطيط المنتج : إن هدف الصناعي في هذه المرحلة هو التخطيط للمنتج الأكثر جودة ، والذي يلائم رغبات واحتياجات الزبائن ، كما تظهر في نتائج استطلاع السوق. 

في هذه المرحلة نقوم بإنتاج منتج واحد كنموذج أو هيكل عام . ولكن هدف الصناعي هو إنتاج كميات كبيرة من المنتج . 

تخطيط الإنتاج: نقوم بتخطيط الإنتاج لإنتاج منتجات كثيرة في المصنع حسب النموذج الجديد الذي أنتجناه. 
1. نفحص إمكانية الحصول على المواد المطلوبة للإنتاج ، من أين سنحصل عليها ، وكيف سيتم نقلها إلى المصنع ؟

2. نختار الماكنات الملائمة للإنتاج .
ج. نقوم باستئجار الطاقة البشرية المناسبة للعمل في الإنتاج . 
إنتاج المنتج: تستطيع البدء في إنتاج المنتج فقط عندما تتوفر للصناعي كل الوسائل المطلوبة للإنتاج. في هذه المرحلة نقوم بتحويل المواد إلى منتجات ، بواسطة الماكنات.   

التسويق والبيع : لكي نتمكن من بيع المنتج ، يجب أن نعلن عنه. 

في الإعلان نقوم بتقديم المعلومات عن مزايا المنتج، ونحاول إقناع الناس بشرائه. نوزع المنتجات على الدكاكين وشبكات التسويق المختلفة.       

إعداد: آية شاوي  

